FARMADAC

Ofrecemos soluciones naturales a las personas
para mejorar su salud
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Datos de
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Enuresis infantil
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Prevalencia y mercado Enuresis infantil
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Método de Accion




Stopis

gloPigGensi es un extracto de lupulo que

proviene de una planta denominada /-,

Humulus Lupulus, (75°Y MODO
DE ACCION

’,’ Se Inhalan las sustanciae orgénicas. como q
Teaninoe. Flavonoides y Acidos Gaba 2
® Los receptores olfatorios llevan esta

informacién por el nervio olfativo. \

p

3 # Se cctimula ol SISTEMA LIMBICO que gobierna
las emociones y parte de la actividad vital

J

QO gTOP'iQC-x:‘.r\':, contiene Taninos como las Proan-
tocianidinas con propiedades astringentes que
ayudan & la madaracién de la vejiga. Flavonoi-
dec como la Rutina con propiedades antidiuréti-
cac gimilares & la hormona vasopresina y
Acidos Gaba que mejoren la nearotrasmisién ei
la vejiga esta lena. avisando &l cercbro para que
no se secape de forma involuntaria

Rifiones
Uréteres
50 Los co entes de QTOPYQGOF'I’:J refuerzan .
el aprendizaje naturel de los habitos urina- Vejiga
rioe en 2-3 meses.
Orina
oo
Uretra

§
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Ventajas



Stopis. Ventajas

). Unico tratamiento natursl para el control nocturno de la enureeie.
2. El mejor perfil de sequridad inocuo para su pagiente

3. Novedoeo y anico método de adminietracién inhalsdo.

B, Mejor farmaco economia menoe gasto en pafiales.

§. Dieminuye el estrée del pequefio al dejar de mojar la cama

¢
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Incontinencia urinaria . Prevalencia , mercado y

tipos de incontinecia

MERCADO

Prevalencia de Incontinencia Urinaria
en Mujeres y Hombres en Espafia (ONI, 2010)

Mujeres. 24 %
Hombres 7%
Total 15,8 %

7 millones

de personas

sufren “Incontinencla Urinaria” en Espaiia

En la menopausia
el déficit de hormonas femeninas
afecta al aparato urinario.

w»30%

de mujeres sufren
“Incontinencia post parto”

1. Incontinencia de Esfuerzo
Es &l tipo mds frecuente enfre las mujeres y represanta la mitad de todos los

casos de Incontinencia. Es una pérdida imvoluntaria de orina asodada a wn
esfuerzo fisico (toser, refr, andar, comer... L.

2. Incontinencia de Urgencia
Owcurre cuando una persona tiene ganas de miccionar ¥ sufre escapes de orina
antes de llegar al cuarto de bafo. Las cantidades y frecuencia de las pérdidas
suelen ser variables y, en cualquier caso, mayores que en la incontinencia de
esfuerzo.

3. Incontinencia Mixta
Es una combinacion entre los 2 tipos de Incontinenda: de esfuerzo y la de
urgencia.

b |
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Prevalencia IU por menopausia

Se presenta una serie de , con edades
comprendidas entre los

y con la edad de su
menopausia comprendida entre los 47 afios, edad
minima, y los 55 afios, edad maxima, con una edad
promedio de 49,4 aios. Por su parte, la paridad
oscilé entre 1 y 4 hijos, con una paridad media de
1,8 hijos. Todas ellas fueron escrutadas mediante la
aplicacién de un protocolo explicado, informado y
dirigido por el especialista, en el cual, aparte de la
edad y la paridad, se tuvo en cuenta el uso de
terapia hormonal sustitutiva (THS) y si presentaban
o habian presentado pérdidas urinarias
(incontinencia urinaria [IU]) en el ultimo afio, bien
ligadas a esfuerzos (IU de esfuerzo [IUE]), bien
debidas a urgencia (IU de urgencia [IUU]) o si se
combinaban los dos tipos de la citada IU (IU mixta
[ITUM]). Primero hay que resaltar que, en este
grupo, hubo un total de 270 mujeres

muestra. De estas 270 mujeres, 151 —es decir, el
y cuantia en el
ultimo ano; la IUE fue la mas frecuente (56,9%),

seguida por la IUU (29,5%) y —en ultimo lugar- la
IUM, que significo el restante 13,6%.

Fuente : Clin Invest Gin Obst. 2007;34(6):224-9
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Incontygensi

;Quées
ntyGensi? :
y = 4

Esun Complemento ' 1 capsula aI dia
Alimenticio PATENTADO hl : Durante 4

~[‘|!:L,;

61 paises, contiene

1. Acndos Gaba Bacterias
(Prevencion de INFECCION
del tracto Urinario)

Glébulo

Rlancnc
Siancos

2.0mega3

Antiinflamatorio

4, Vltamma B6.
3 proauci rF em

5. Proantocianidinas
959% PACs.

3. Rutina.
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Incontygensi . Ventajas

1. Primer tratamiento natural para el control diurno y necturno de la
incontinendcia.

2. El mejor perfil de seguridad, inocuo para su paciente.
3. Patente con estudios, eficacia demostrada.
4. Mejor farmaco economia, menos gasto en compresas de incontinendia.

5. Disminuye el problema higiénico y social.

¢
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Estudios

Producto Contrurine PLUS se comercializa bajo |la marca INCONTYGENSI

Producto Sinorina se comercializa bajo la marca STOPIS

ESTUDIOS REALIZADOS

DURACION

NO
ESTUDIO DEL EFECTIVIDAD
TRATAMIENTO R
Hospital 65%
SINORINA Universitario | Pilar Codoiier (Nifios con enuresis
AMBIENTADOR 2011 Dr Peset Directora Pediatria 1 mes 48 nocturna rebelde
Valencia diagnosticada)
: 80%
P Jose Antonio . .
SINORINA 5012 Denla Sivera S 300 {Incontlnenma_
AMBIENTADOR (Alicante) - _ nocturna enuresis
Bidlogo Molecular ]
normal)
Pedro
Riquelme
SINORINA . Jesiis de
2
AMBIENTADOR 2013 Andalucia Felipe 3 meses 17 82%
Charo Aguilar
Pediatras
.- Jose Antonio
SINORINA Denia
!} -
JARABE 2014 (Alicante) e 3 meses s 85%
Biologo Molecular
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Estudios

Producto Contrurine PLUS se comercializa bajo |la marca INCONTYGENSI
Producto Sinorina se comercializa bajo la marca STOPIS

ESTUDIOS REALIZADOS

DURACION
ESTUDIO N DEL N? PACIENTES | EFECTIVIDAD
TRATAMIENTO
CONTRURINE
PLUS Dénia Jose Antonio ) .
Incontinencia 2013 : Sivera 3 meses 100* B85%*
; (Alicante) ..
por estres y Bidlogo Molecular
esfuerzo
CONTRURINE
PL_US ) Dénia Jose Antonio S .
Incontinencia 2013 (Alicante) _ Sivera 3 meses gp* B88%*
por vejiga Biologo Molecular
hiperactiva

*1 pacientes entre 25 y 65 afios. Media de edad: 50 afios.

*2 pacientes entre 35 y 75 afios. Media de edad: 55 afios.

*3 Hay 4 factores que influyen directamente en la efectividad de los estudios: la duracién del tratamiento, el rango de edad, el

numero de pacientes y la dosis diana.
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Estudios

Producto Contrurine PLUS se comercializa bajo |la marca INCONTYGENSI
Producto Sinorina se comercializa bajo la marca STOPIS

DURACION
MNO
ESTUDIOD DOCTOR TDEL NTO PACIENTES EFECTIVIDAD
Jesis Salinas *3
CONTRURINE Hospital San Director Urologia
PLUS . Hospital San carlos 70% en
i ) Carlos Madrid Madrid . !
Incontinencia de 2015 y il 3 meses 3a* Urgencia
Urgencia y de .- DSFI”TEI ’ Manuel Esteban 25% de Estrés
Estres =izl =il Director Urologia
Hospital Nacional Toledo
Jesis Salinas *3
Hospital San | Directr Urdogia
PLUS Carlos Madrid = Madrid 5 66%
Incontinencia 2015 i 3 meses 32* 2556 en Nicturia
por ‘h"E]'i'_EI-EII .HDSﬁ”taII d Manuel Esteban
hiperactiva Nacional Toledo Director Urologia
Hospital Nacional Toledo

*1 pacientes entre 29 y 88 afios. Media de edad: 70 afios.
*2 pacientes entre 35 y 90 afios. Media de edad: 67 afios.

3 Hay 4 factores que influyen directamente en |la efectividad de los estudios: la duracidn del tratamiento, el rango de edad, el

namerc de pacientes y la dosis diana.
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PLAN DE ACCIONES FARMADAC

Septiembre| Octubre |N0viembre|Diciembre| Enero | Febrero | Marzo Abril Mayo Junio Julio | Agosto |

Comercial

Acuerdos comerciales

Formacion Rdv

Visita médica Ginecologia
Visita médica Pediatria

Trade Marketing
Materiales Rdv (SF)
Expositor STOPIS
Caja Expositora Incontygensi
Camparia escaparates
Formacidn Farmacias

Marketing
Marketing on line STOPIS

Marketing on line Inontygensi
Campafia comunicacién STOPIS
Publireportaje revista pediatria

Publireportaje revista Ginecologia / Urologia
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